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MARKEDSFORING 2025

Siden Destination Limfjorden blev etableret, har fokus i vores markeds-
feringsindsats vaeret pa at opbygge et steerkt brand, der skaber en tydelig
identitet for destinationen.

Vores mal er at differentiere os fra de 18 andre destinationer i Danmark og samtidig skabe en inter-
national profil. Formalet med vores markedsfering er at ege bevidstheden hos potentielle gaester om
vores styrkepositioner, sa de far lyst til at besage vores destination.

Vi arbejder derfor primaert i den gverste del af salgstragten, hvor vi udvikler kampagner, der skaber
opmarksomhed og brander destinationen med afsat i vores unikke styrkepositioner.

Men brandarbejde har kun veaerdi, nar det ogsa genererer interesse, der fgrer til trafik til din virksom-

hed. Hvis du formar at udnytte denne trafik, kan den konverteres til salg via dit eget markedsferings-
setup. Kort sagt skal vores brandingindsats understgtte din virksomheds salgstragt og dermed skabe
forretningsmeessig veerdi.

SALGSTRAGTEN

Marketing funnel

Vi skaber forretning og veerdi for alle,
nar brandingen af destinationen fungerer.
Dette kraever dog, at den enkelte
virksomhed har et effektivt setup til at
omdanne de interesserede gaester til
betalende geester.

Effektive re-marketing-indsatser er
her ngglen til at konvertere de kunder,
vi sender din vej, til faktiske kab.
Sammenhangen mellem vores indsats
og din virksomheds handlinger er
dermed afgerende for det forretnings-

omfang, vi kan skabe i fxllesskab Destination Limfjordens Virksomhedernes
' marketingindsats marketingindsats

INDSATSER

I 2025 styrker vi derfor vores indsats for at hjaelpe dig som partner med
at maksimere din forretning pa baggrund af vores brandingaktiviteter
og markedets muligheder. Dette ggr vi blandt andet gennem gget
koordinering, workshops, netvaerksarrangementer og 1:1 sparring i de
stgrre partnerskaber.

| 2025 skaerper vi vores fokus og prioriterer de styrkepositioner, der ger os unikke, og hvor vi har en
klar konkurrencefordel - bade i forhold til andre danske destinationer og i vores narmarkeder.
Vitager udgangspunkt i det, der definerer os og skaber en falles identitet: Limfjorden. Limfjorden
skal sta gverst, klart og tydeligt, som gaestens ‘reason to go’, nar de vaelger at besege os.

Vi fremhaever to centrale styrkepositioner: ‘Naturoplevelser ved og pa Limfjorden’ samt ‘@sters &
Skaldyr'. Disse er omrader, hvor vi som destination tilbyder noget helt unikt, som andre destinationer
ikke kan matche, samtidig med at efterspargslen herpa er stor, bade nationalt og internationalt.




2025 KAMPAGNER

Med udgangspunkt i de fem beskrevne indsatsomrader har vi defineret
10 kampagner, der vil veere omdrejningspunktet for vores markedsfgring
i 2025. Nedenfor kan du leese om kampagnerne, deres formal, malgruppe,
Perioder samt de kanaler, de vil blive distribueret pa.
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NATUROPLEVELSER OSTERS
PA OG VED LIMFJORDEN & SKALDYR -
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en stor og voksende malgruppe, bade nationalt og internationalt. malgruppe, bade nationalt og internationalt. . . . S
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Derfor vil vii 2025 have sarligt fokus pa naturoplevelser ved og pa Limfjorden i vores branding. Denne malgruppe sgger unikke, autentiske og gastrono- h
Limfjorden gar vores naturoplevelser unikke, da man aldrig befinder sig mere end 15 km fra fjorden, miske oplevelser, og her kommer vores anden styrke-
uanset hvor man er i destinationen. Dette oplevelsesfokus kan samtidig kombineres med forskellige position i spil: @sters & Skaldyr. Vores destination byder pa
former for overnatning og supplerende oplevelser. gsters og skaldyr i verdensklasse, med Mors som Danmarks

Skaldyrshovedstad, der afholder store events med fokus pa
Limfjordens spisekammer.

Omradet er steerkt inden for guidede astersjagter rundt om

Under denne styrkeposition arbejder vi med tre succeskriterier, som er at: Limfjorden, og vi har egne opdraettere, som kan besgges,
samt utallige restauranter og kroer beliggende ved vand-
kanten, hvor gsters og skaldyr er pd menuen.

@ VARE DEN FORENDE AUTOCAMPERDESTINATION | DANMARK

Destination Limfjorden gnsker at etablere sig som den foretrukne autocamperdestination i
Danmark. Autocamperturismen er i hastig veekst bade nationalt og internationalt, og i gjeblikket

kerer ca. 10 % af alle danske campingturister i autocamper. De nyeste tal viser desuden, at Under denne styrkeposition arbejder vi med et succeskriterie, som er at:
autocampister har et gennemsnitligt forbrug pa 650 kr. pr. degn® . Trods den store interesse for
autocamping er der stadig en betydelig mangel pa autocamperpladser i Danmark. @ V/ERE DEN FORENDE DESTINATION FOR @STERS & SKALDYR | DANMARK

Med disse styrkepositioner bliver det markant lettere for os at positionere os pa markedet

og differentiere os fra andre destinationer, nar det geelder genkendeligheden af brandet
"Limfjorden”. Samtidig bliver det nemmere for geesterne at skelne og huske os, nar de skal
vaelge feriedestination. "Aktiviteter ved og pa Limfjorden” samt "@sters & Skaldyr” bliver dermed
vores"reason to go”.

Vi vil derfor saette fokus pa faciliteterne for autocampister i Limfjordslandet og samarbejde med
campingpladser, lystbadehavne, restauranter og oplevelsesudbydere for at udvikle “produktet”
sammen.

@ HAVE FLERE BES@GENDE PA VORES HAVNE

Destination Limfjorden rummer mange sma, autentiske havne med et rigt oplevelsesliv, isaer

i sommerperioden. | 2024 har vi set, at vores opslag om events og aktiviteter pa havnene har
performet rigtig godt, da de skaber stor interaktion. Dette indikerer en betydelig interesse for
omradet. Derfor vil vii 2025 laegge ekstra vaegt pa aktiviteterne pa og omkring vores havne, for
at fremhave vores maritime styrker ved Limfjorden.

Aktivering af folk, der allerede er i omradet

Udover de succeskriterier har vi ogsa defineret et indsatsomrade, der skal tiltraekke folk, som
opholder sig i vores nabodestinationer. Gennem et nyt vaerktej kan vi na de turister, der allerede er

i omradet - et veerktej, som vi ikke tidligere har haft adgang til. Veerktejet tracker IP-adresser via
sendemaster, hvilket giver os mulighed for at malrette turister i specifikke omrader, vi selv definerer.
Dette abner nye og spaendende muligheder, sdsom at tiltraeekke danske og udenlandske turister fra
vestkysten til Limfjorden.

STYRKE SALGET AF OPLEVELSER FOR DAGSGASTER/WEEKENDTURE d , , .
enne indsats kan vi fremhaeve vores besggssteder inden for kunst og kultur som et centralt element
MED FOKUS PA OUTDOOR AKTIVITETER VED L|MFJORDEN i markedsfgringen af destinationen, pa tveers af malgrupper. Ligeledes prioriterer vi barnevenlige

Vi oplever fortsat stor efterspargsel efter pakketerede ture, og derfor vil vi i 2025 age fokus pa familieaktiviteter, der vil fa ekstra opmaerksomhed i ferieperioderne.

at tilgeengeliggore flere dags- og weekendture for gaester. Vores primaere fokus vil vaere pa out-
door-aktiviteter ved Limfjorden, herunder vandre- og cykeloplevelser langs fjorden samt aktivi-
teter bade pa og ved Limfjorden. Dette vil ske i samarbejde med gastroerhvervet, detailhandlen
og vores overnatningsvirksomheder.

Det er virksomhedernes eget ansvar at indsende tekst og billede-/videomateriale til disse kampagner,
hvis de gnsker at deltage. Nedenfor ses en oversigt over deadlines for indsendelse af informationer
om events eller lignende, som passer ind i temaet og malgruppen. Oplysningerne skal sendes til
Marie pd mkdi@destinationlimfjorden.dk.



DESTINATION LIMFJORDEN MAGASIN LIMFJORDENS GASTONOMI

Destination Limfjordens magasin er et trykt eller digitalt magasin, der er skabt Den gastronomiske folder blev udgivet for fgrste gang i efteraret 2023. Folderen

med det formal at praesentere og fremhaeve alt det, som Limfjordsomradet har at fremhaever de unikke ravarer i Destination Limfjorden, med fokus pa brygge-

byde pa. Magasinet er typisk rettet mod turister, lokale beboere og alle, der er rierne, Limfjorden og den frugtbare muld.

interesseret i at udforske Limfjordens mange facetter.

Indholdet i Destination Limfjordens magasin vil
typisk inkludere artikler og features, der guider

Hvis du har en virksomhed, der beskaftiger sig
med gastronomi i omradet - hvad enten det

laeserne til de bedste seveerdigheder i FAKTA er et hotel, en kro, en restaurant, eller du er FAKTA
Limfjordsomradet, forslag til aktiviteter, Oplag 11 ]C <1 producent eller forhandler - er dette en oplagt Oplag
restauranter, omradets gastronomiske tilbud, 40.000 eksemplarer mulighed for dig. 5.000 eksemplarer

overnatningsmuligheder og meget mere.

Magasinet fungerer som en inspirationskilde

og som digital
bladre funktion
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Du tilmelder dig pa mail

Format
120x170mm. 32 sider

og guide for dem, der gnsker at udforske Lim- Format | = o eR
fjorden og det omkringliggende omrade, og det Magasin i A4 Sider: 5""‘*-_?,«1:4@ il mbjo@destinationlimfjorden.dk Sprog
prasenterer bade velkendte attraktioner og 94 + omslag ) - DK
skjulte perler. = Angiv venligst annonceformat - se >
Sprog 0. . : Udgivelse
DK, DE,GB i For yderligere info kontakt Medio februar 2025
Du tilmelder dig pa mail Maja Jordal, tIf. 20456117
mbjo@destinationlimfjorden.dk Udgivelse

Angiv venligst annonceformat - se >

Medio februar 2025

TILMELDING SENEST
DEN 31. DECEMBER 2024

ANNONCER
Medlemspriser

For yderligere info kontakt ANNONCER Medlem Hummer - Rubrik annoncer: 500 kr.

Maja Jordal, tIf. 20456117 - 1/1 side: 10.000 kr.  7.500 kr. - 1/2 sidet annonce:  1.800 kr.
- 1/2 side: 5.000 kr. - 1/1 sidet annonce:  4.000 kr.

TILMELDING SENEST Ry 3.000 kr. - Bagside: 8.000 kr.

DEN 1. NOVEMBER 2024




LIMFJORDENS KUNST OG KULTUR LIMFJORDENS FORTALLINGER

Kunst- og Kultur folderen bliver lanceret for forste gang. Folderen saetter fokus Folderen fremhaever de unikke historier og forteaellinger, der knytter sig til

pa det rige kunst- og kulturliv i Destination Limfjorden, med veaegt pa omradets Destination Limfjorden.

kreative sjeele, kulturarv og inspirerende landskaber.

Hvis du driver en virksomhed inden for kunst,
kultur eller kreative erhvervi omradet - det

Veer med til at formidle jeres unikke historier
og giv turisterne en enestdende oplevelse

10

kan veere et galleri, en kunsthandvarksbutik, et FAKTA ved at dele netop din/jeres saerlige fortaelling. FAKTA
kulturhus, eller du er udgvende kunstner eller Oplag Fortzellingerne markedsfgres ogsa online for Oplag
kurator - er dette en fantastisk mulighed for at 5.000 eksemplarer at skabe opmaerksomhed pa oplevelserne. 5.000 eksemplarer
praesentere din virksomhed. 120x170mm

Format Format

. L. . 120x170mm. 32 sider . L. . 120x170mm

Du tilmelder dig pa mail Du tilmelder dig pa mail
mbjo@destinationlimfjorden.dk Sprog mbjo@destinationlimfjorden.dk Sprog

DK DK
Angiv venligst annonceformat - se > Angiv venligst annonceformat - se >

Udgivelse Udgivelse

For yderligere info kontakt
Maja Overgaard Jordal, tIf. 20456117

Medio februar 2025

For yderligere info kontakt
Maija Jordal, tIf. 20456117

Medio februar 2025

TILMELDING SENEST ANNONCER TILMELDING SENEST ANNONCER

DEN 31. DECEMBER 2024 Medlemspriser DEN 31. DECEMBER 2024 Medlemspriser
- Rubrik annoncer: 500 kr. - Pris for medlemmer: Gratis
- 1/2 sidet annonce:  1.800 kr. - Priser for ikke-medlemmer: 100 kr.

- 1/1 sidet annonce:  4.000 kr.
- Bagside: 8.000 kr.




Heri kommer vores eventkalender pa destinationens hjemmeside ogsa

i spil, hvilket giver et godt overblik over, hvad der sker rundt omkring i
destinationen. Det bliver derfor i 2025 endnu vigtigere end fgr, at du som
partner sgrger for at melde aktiviteter ind til os, sa vi kan fa dem oprettet
i vores eventkalender.

Juleferie

Fokus:
Julemarkeder -og aktiviteter

Vinterferie

Fokus:
Malgruppe: @sters & Skaldyr
Barnefamilien
Malgruppe:

Senest uge 45
Det modne par

Senest uge 3

Deadlines for

Efterarsferie D ESTI NATIO N
Fokus: LIMFJORDENS

Haloween . . '
Feriekampagner Paskeferie

Mélgruppg: i 2025 Fokus:
Bornefamilien Aktiviteter for bern

Senest uge 39
Malgruppe:
Bornefamilien

Senest uge 12
Sommerferie
Fokus:
Sommeraktiviter for bern
Malgruppe:
Bernefamilien
Senest uge 19

Destination

0 Limfjorden





