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Turisme skal vaere en
loftestang for vaekst

Med denne strategi rykker Destination Limfjorden ind i en ny fase, hvor vi
styrker synergierne med det omkringliggende samfund og ggr turismen
til en faelles drivkraft for egnsudvikling.

Vi ser turisme som et udviklingsgreb, der binder vores egn sammen, saetter retning og forlgser
potentialer pa tveers af kommunale forvaltninger og virksomheder. Vi er en platform til styrket
sammenhaengskraft, og vi vil tage et tvaergdende ansvar og spille vores faglighed ind, hvor det er

—— muligt, som garant for en langsigtet destinationsudvikling. P4 den made vil vi koble turismen til
omrader som erhvervsudvikling, branding, kultur, event, detail, landdistrikter, planomradet med
mere.

. v Vi bidrager til et nationalt veekstmal om tre procent arlig veekst i overnatninger, men er samtidig =
begunstiget af en lokal udvikling, som yderligere accelererer mulighederne for turismen i vores
ejerkommuner Struer, Skive og Mors. Vi vil derfor veere mere ambitigse.

_-r-__ Det kan vi, fordi der investeres omkring os med eksempelvis UNESCO certificeringer i Skive og | ~
== Morsg Kommuner, en havneudyvidelse i Struer med STAVNEN som spydspids, et nyt Molermuseum -
? . og OPHAV péa Mors, et nyt besggscenter pa Spgttrup Borg i Skive samt et Nationalt Videnscenter for

= f‘E-""“T Sonisk kulturarv i Struer. Og der er samtidig areal- og erhvervsudviklingspotentialer i geografier som

:"_-,.E-f i det nordlige Salling, Nordmors og Thyholm.

= Samtidig har vi potentialer, ndr det handler om at styrke vores kulturbegivenheder, eventafvikling o F r i ‘ " g
| og handelsaktiviteter, sa de i hgjere grad planlaagges strategisk hen over aret med en kant, som = . !
gger deres tiltraekningskraft samtidig med, at de binder saesonerne sammen og ggr Limfjorden til
et besgg veerd, hele aret.

Vi har med andre ord muligheder, der kan realiseres, hvis vi griber dem og saetter handling bag.
Det er derfor mere end oplagt, at vi bruger turismen som et greb til veekst og udvikling i flere
sammenhaenge i fremtiden.

o i i
Vores strategi skal derfor sikre, at vi bruger turismen og Destination Limfjorden til at styrke og dyrke a0 I j h Id f I
synergierne pa tvaers af virksomheder, samarbejdspartnere og kommuner til at nd mere som egn. - ? . o s orteg ne se
Derfor saetter strategien fokus pa Destination Limfjorden som et udviklingsselskab med fokus o : Pl

pa destinationsudvikling, der skabes gennem branding, erhvervs- og landdistriktsudvikling i et
samarbejde i og pa tvaers af kommunale geografier. i Destinationens styrkepositioner
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Turismen i
Destination Limfjorden

Turismen ved Limfjorden er i dag kendetegnet ved en hgj koncentration af danske besggende, men
i de seneste ar har ogsa flere internationale turister besggt destinationen. Samtidig er der sket en
seesonudyvidelse, seerligt i efteraret.

Virksomhedsstrukturen er baseret pa mange mindre virksommheder med meget differentierede
produkter. Det betyder, at der kun er fa virksomheder, som selv kan lgfte opgaven med at markeds-
fgre eller brande egnen. Erhvervet er saledes ngdt til at std ssmmen som faellesskab for at udvikle
0og styrke egnens turisme som en destination.

Camping inklusive autocampere tegner sig for en stor andel af overnatninger ved Limfjorden.
Ogsa feriehusene er populaere, men der er en forholdsvis lav udlejningsgrad i forhold til den
samlede feriehusmasngde i destinationens tre kommuner. Turismen er i overvejende grad
ferieturisme, men erhvervsturismen er dog vigtig for hotellerne i kgbstaederne.

Destinationen er staerk pa natur og kulturhistorie. Der er allerede en UNESCO Geopark i Struer
Kommune, og der er potentiale for UNESCO verdensarv pa Fur og Mors. Spgttrup Borg er Danmarks
bedst bevarede middelalderborg, destinationen kan desuden praesentere to naturperler i form

af gerne Veng og Fur og hertil en naturpark i form af Naturpark Flyndersg-Sgnder Lem. Med 530

km kyststraekning har destinationen udover fjorden et veeld af vige, odder og bugter, som giver
muligheder for strandture, vandring, cykling, sejlads, roning og meget mere.

Turismen i tal i Destination Limfjorden

Medlemmer i destinationen: +230 medlemmer
Overnatninger: ca. 1. mio.

Turismeforbrug: +1,9 mia. kr.

Beskeeftigede i turismen: + 2200 arsvaerk
Feriehuse: 5340 huse

Areal: 1305 km2

Kystlinje: 530 km
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Destinationens styrkepositioner

Destination Limfjorden har nogle naturlige styrkepositioner:
Plads, Tryghed og Stemninger.

Det er styrker, som vi bade skal bygge videre pa og respektere, nar vi skal
udvikle turismen. For vi skal bevare det autentiske ved vores egn. Vi skal
realisere potentialer, samtidig med at vi veerner om vores saerkender. Bade
nar det gaelder destinationsudvikling og i markedsfgringen vil vi tage afseet
i disse styrkepositioner.

De giver fx mulighed for at fokusere pa autocampere, udvikling af den
rekreative infrastrukturer med et kystnaert isleet, tiltraekning af en variation
af outdoor segmenter, madturister og ikke mindst kultur- og eventturister.

Plads. Vi har plads, isser ssmmenlignet med stgrre kystdestinationer teet pa vores egen geografi,
0g i modsaetning til nogle af dansk turismes store udenlandske markeder, fx Nederlandene og
Tyskland. Det er et gode omkring Limfjorden, at vi har hgijt til loftet, og at vi som destination opleves
som "nede i gear”. Det rummer en mulighed set i forhold til turismmeudviklingen og brandingen af
egnen.

Vores plads kan samtidig oversaettes til naerveer og til at veere teet pa det ubergrte, til fordybelse og
samvaer - og hertil muligheden for at ga pa opdagelse.

Tryghed. Limfjorden er et trygt og roligt sted i verden, men trygheden handler ogsa om naervaer
og den i omradet iboende venlighed, hvor man er der for hinanden. De lokales veertskab er s3ledes
med til at skabe en ro og tryghed, hvor de besggende kan lade op.

Tryghed er kendetegnende for vores kystlinje og farvande, som er rolige, med blide bglger, lave
vanddybder og med strand i alle verdenshjgrner. Tryghed er et efterspurgt aktiv for bgrnefamilier

og er i gvrigt generelt et staerkt rejsemotiv for bade danskere og udleendinge pa ferie. Det samme
geelder afslapning, og hele egnen giver rige muligheder for, at de besggende kan lade roen indfinde
sig og holde ferie i et behageligt tempo.

Stemning. Oplevelser i naturen er et steerkt rejsemotiv hos bade danske og udenlandske turister, og
Limfjorden tilbyder unikke rammer for naturoplevelser for egnens besggende og lokalbefolkning.
Isaer de varierede vandlandskaber skaber saerlige stemninger, som giver egnen en underspillet
herlighed. Den ene dag emmer landskaberne af ro, og stemningen er blid, ogsa ved aftenstide,

nar den nedgaende sol farver vandet orange. Naeste dag skifter stemningen markant, nar blaeste
rusker op i egnens natur. Men lige meget hvordan vejr og natur arter sig, hvordan skyerne tegner sig
pa himlen, og om vandet skifter fra lys bla til gra, ggr egnen sig ikke til med store armbeveaegelser.
Maske tveertimod. Her praler vi ikke ngdvendigvis med alt, hvad vi kan, og som besggende skal man
vaere opsggende og selv ga pa opdagelse.

Her skal man ville det unikke og ville opleve egnens stemninger. Men sa er Limfjorden tilgaengelig

som et autentisk omrade uden store epicentre for turisme, men med muligheder for naervaer og
samvaer overalt.

Destination Limfjorden

Limfjordens kernefortaelling

Blaesten gar frisk over Limfjordens vande. Og det har den gjort, sa leenge nogen kan huske.

Et storslaet og varieret fjordlandskab med smafjorde, bredninger, sunde, vige og ger — skabt
gennem tusindvis af ar. Her finder man ubergrt natur, bgrnevenlige badestrande, kilometervis

af vandreruter og kulturhistorie. Fisk og skaldyr i verdensklasse. Oplevelser for alle aldre. Hele aret
rundt.

Men ser man bort for alt det dbenlyse, er det szerlige ved Limfjorden faktisk dét, gjet ikke kan se:
Det er en destination uden store monumenter og haesblaesende attraktioner. Uden pomp og
pragt, men med kvalitet over kvantitet. Naerveer over netforbindelse. Talmodighed over tempo.
Destinationen er for dem, der vil oplade og opleve. Ikke med store armbevaegelser, voldsomt eller
hgjlydt. Men med hele kroppen. Stille, roligt og helt teet pa.

En hgj grad af autenticitet betyder, at her far man ikke det hele foraeret pa et sglvfad. Det skulle da
lige veere de verdenskendte lokale ravarer fra fjord og jord. For Limfjorden er ikke skabt til eller for
turisterne. Den har altid veeret der, og den har veeret med til at forme lokalbefolkningens liv.

Sa nok byder egnen pd mange oplevelser, men de star ikke i kg for at tilbyde sig til de besggende.
Man skal selv finde dem — og man skal have lyst. Lyst til at bevaege sig gennem naturen til lands eller
vands, lyst til at vente pa at fiskene bider p3, lyst til at bukke sig igen og igen for at plukke @sters og
lyst til selv at ops@gge og opleve de kulturelle tilbud. Lyst til at tage egnens szerlige stemninger ind i
sjeel og krop.

For selvom det ofte kan fgles saddan, er Limfjorden andet end storslaet og ra natur. Det er ogsa
kulturarv, historiske kroer og moderne restauranter, hyggelige havne og charmerende byer med
bade ambitioner og evne til at taenke og skabe nyt. Hver med egne kendetegn, men én ting har
de til faelles: De stolte og gaestfrie mennesker, der bor her, og som gerne byder velkornmen. Ved
Limfjorden er man ikke turist. Her er man gaest.




Destination Limfjorden

Destination Limfjorden er ansvarlig for en samlet turismebranding
af Struer, Skive og Morsg kommmuner, en samlet gaesteserviceindsats samt
produkt- og oplevelsesudvikling inden for destinationsgeografien.

Med den nye strategi er det en ambition at styrke vores arbejde ved at gge
fokus pa destinationsudvikling som et vaesentligt bidrag til en langsigtet
strategisk udvikling af egnen. Det skal bringe turismen ind i nye
sammenhaenge szerligt i den kommunale dagsorden, hvor synergier
mellem turisme og fx bymidtefornyelser, landdistriktsudvikling, areal-
udvikling etc. kan fa stor nyttevirkning for vores kerneopgaver.

Vi flytter med andre ord mere fokus over pa den forudsaetningsskabende
udvikling af turismen ved Limfjorden og tager en aktiv rolle heri.
Samtidig er vi den koordinerende partner i de initiativer, der er malrettet
egnens besggende, og Vi patager os operatgropgaver, hvor arbejdet kan
understgtte destinationsudviklingen og

fa tingene til at ske.

Destination Limfjordens opgaver er saledes at koordinere feelles branding-
og markedsfgring, at styrke samarbejder og understgtte udvikling af
projekter, produkter, virksomheder og gaesteservice samt at drive
strategisk destinationsudvikling som videnspartner, sparringspartner
og/eller operatgr.

Destination Limfjorden

Kort om Destinationsselskabet Destination Limfjorden

Destination Limfjorden er den forelgbige kulmination pa flere ars samarbejde om
turismen ved Limfjorden.

Indtil 2019 var turismeindsatsen i Danmark forankret i kommunale "Visit organisationer”,
hvor hver kommmune arbejdede med lokal gaesteservice og oplevelsesudvikling. Ved
Limfjorden havde kommunerne derudover et overliggende brandingsamarbejde kaldet
Enjoy Limfjorden.

| forbindelse med en ny lov om erhvervsfremme blev det et krav, at den kommunale
turismeindsats skal sket i et tvaerkommunalt samarbejde. Som et af 19 destinations-
selskaber blev Destination Limfjorden herefter etableret og varetager nu samarbejdet
pa tveers af Struer, Skive og Morsg kommuner.

Med den nye strategi bygger Destination Limfjorden videre pa dette fundament og styrker
effekterne og samarbejdsfladerne af egnens turisme.

I.Destinatlonsstrategi frefn mod 2035




Vision

Destination Limfjorden skal skabe den sammenhaengskraft indadtil, som
skal blive omradets gennemslagskraft udadtil.

En solid sasmmenhaengskraft skal vaere destinationens styrke. Sammenhaengskraft mellem egnens
partnere og aktgrer ggr det muligt at udvikle vores landdistrikter, vores erhvervspartnere, vores
boszetnings- og kulturtilbud og den feelles branding af egnen. Den giver muligheder for unikke
produkter og gode oplevelser og kan skabe fornyelse, attraktionskraft og kendskab for nye borgere
og besggende.

Nar vi lykkes med sammenhaengskraften, opnar vi gennemslagskraft med vores udvikling og
innovation, vores historier, initiativer, aktiviteter og dermed med vores stedbundne fortzelling.

Vi far en samlet forteelling om kultur- og naturarv med UNESCO-steder, kunst og design med
eksempelvis lyd og handvaerk og en forteelling om fgdevarer og madoplevelser som fx gsters
og skaldyr. Forteellingen handler ogsd om kgbstaeder og havne, og den bliver samtidig den
baeredygtige fortzelling om grgn omstilling og Greenlab, miljget i fjorden fortalt gennem ophav
og udviklet gennem baeredygtige produkter og oplevelser.

For de besggende vil ogsa den stedbundne gennemslagskraft kunne maerkes i den ubergrte natur
ved Limfjorden, i samveaeret ved Limfjorden, de saerlige havnemiljger ved Limfjorden, og kilometervis
af kystnaere vandre- og cykelruter ved Limfjorden. Oplevelser, der overvaelder alle aldre. Hele aret
rundt.

Destination Limfjorden

Mission

Destination Limfjorden er et tvaerkommunalt udviklingsselskab som
realiserer destinationsudvikling gennem samarbejder, der skaber udvikling
af erhvery, landdistrikter, byer og brand.

Vi skal ggre turismen til en lgftestang for vores lokalsamfund og bruge den til at realisere egnens
potentialer til gavn for bade virksomheder, borgere og besggende. Vi bevaeger os derved pa tvaers af
den veerdikaede, som et destinationsselskab traditionelt indgar i, og hvor fokus oftest er pa brand og
produktudvikling malrettet til destinationens besggende.

Det betyder, at vi i bredere forstand vil engagere os i veerdiskabende samarbejder, dyrke synergier
og tage et tvaergaende ansvar for at Igfte destinationsudviklingen ved Limfjorden.

Vores virke skal ske i taet samarbejde med vores lokale virksomheder og ikke mindst i samarbejder,
der styrker udviklingen af vores landdistrikter og kgbstaeder. Det kan veere lige fra et aktivt
engagement i vores lokalsamfund over kommmunernes investeringer i anlaeg, infrastruktur og
kultur til virksomhedernes muligheder for at vaekste og innovere. | et sadant samspil med vores
omverden kan vi forlgse et stgrre turismepotentiale, end vi kan ggre med en traditionel tilgang til
turismeudvikling.

Vores fokus er at skabe veerdi, sa eksisterende, planlagte og fremtidige investeringer kommer flest
muligt til gode og samlet set giver de bedste rammer for destinationsudvikling ved Limfjorden.

Destinationsstrategi frem mod 2035



Strategiske
udviklingsprincipper

Med afsaet i vores styrkepositioner gnsker vi at drive udvikling i Destination
Limfjorden ved hjaelp af seks strategiske udviklingsprincipper. Principperne
skal sikre retning, kvalitet og omtanke, sa vi kan yde en professionel
udviklingsindsats med respekt for vores egns DNA, sserkender og veerdier.

Destination Limfjorden

Principperne gaelder for vores strategier og handlingsplaner, indsatser,
aktiviteter og services, samarbejder og initiativer og saledes ogsa for vores
arbejde med at indfri malene i denne strategi. Her skal vi have gje for
felgende principper:

1. Vi skal taenke i flere saesoner

Vi har plads til vaekst i hgjssesonen, men vi vil isser styrke skuldersaesonerne og dermed gge
tilgeengeligheden til destinationen hele aret. Vi skal derfor ogsa prioritere tilbud og oplevelser, der
binder seesoner sammen eller produkt- og forretningsudvikling, som er egnede til at skabe helars-
virksomheder. At der skabes omsaetning og overnatninger hele aret er med til at fremtidssikre vores
virksomheder, vores egn, landdistrikter og kgbstaeder.

2. Vi skal styrke de lokale szerkender

Destinationens overordnede styrkepositioner suppleres af lokale styrker som fx Lydens By, Rent Liv
og Skaldyr. Vi skal sgrge for at aktivere og synligggre de lokale saerkender, kvaliteter og positioner,
bl.a. ved at ggre dem til en del af vores faelles fortaelling. Vi skal bruge det stedsspecifikke som afsaet
for reason-to go og reason-to-stay, nar vi udvikler vores produkter, byer, natur, landdistrikter og
havne.

3. Vi skal beskytte og benytte

Nar vi aktiverer egnens potentialer og bruger vores omrade til at skabe ny udvikling og veekst,
skal vi have gje pa at fremtidssikre egnens aktiver. Vi skal taenke langsigtet og prioritere at skabe
beeredygtig turisme pa stedets preemisser. Det kraever, at vi vurderer, om udviklingsaktiviteter og
nye initiativer skaber miljgmaessig, gkonomisk og socialt baeredygtig vaekst, der skaber vaerdi for
borgere, turister og lokalsamfund.

4. Vi skal Igfte kvaliteten

Vi skal Igfte kvaliteten i det vi arbejder med, om det er bymiljger, arealer og faciliteter, overnatnings-
former, aktiviteter, produkter og services. | turismen er kvaliteten af produkterne generelt en afggr-
ende konkurrenceparameter, men vi skal iszer sikre kvalitet, nar produkterne har relation til vores
tre overordnede styrkepositioner. Det vil kunne skabe en staerkere lokal gkonomi, flere overnat-
ninger og udvikling i vores produkt og dermed konkurrenceevne.

5. Vi skal koncentrere udviklingen

Vi skal sikre en turisme, som vi kan leve af og med. Derfor skal vi prioritere turismeudviklingen der,
hvor der allerede er en koncentration af mennesker, oplevelser, bygninger eller services. Dermed
kan vi bedst sikre levedygtige virksomheder og jobskabelse hele aret, men ved at samle produkter
og tilbud til de besggende, giver vi samtidig rum til, at egnen kan balancere sin turisme. Ved at give
naturen plads, hvor den har plads i dag, far den de bedste betingelser for forsat at veere en markant
signatur for destinationen.

6. Vi skal sammentaenke investeringer

Vi skal styrke synergier, nar der laves investeringer. Vi skal understgtte bade offentlige og private
investeringer og muligggre nye investeringer i et taet samarbejde med turismens veerdikaede og i
seerdeleshed vores ejerkommuner. | det arbejde skal vi vaere en relevant videnspartner, men ogsa en
operatgr, som kan forlgse synergier og skabe genveje til udbytterige indsatser.

Destinationsstrategi frem mod 2035



Strategien frem mod 2035

Strategien Turisme — en platform for ssmmenhaengskraft pa vores egn skal
skabe mervaerdi for vores borgere, gaester og virksomheder. Den skal give
muligheder og udvikling, og den skal vise nye veje.

Strategien har fire malsaetninger, som vi vil saette os i spidsen for at
realisere i taet samarbejde med vores ejerkommuner og partnere. Den
saetter en retning for en langsigtet udvikling, som skal styrke vores erhvery,
vores lokalsamfund og vores brand.

Vi prioriterer en langsigtet strategi, der Igber i op til 10 ar. Vi kender dog
ikke alle svar pa at indfri de langsigtede malssetninger i dag. Vi lancerer
derfor i tillaeg til strategien en fgrste version af et udviklingskatalog, som
indeholder initiativer til at realisere strategiens malssetninger. De er i
kataloget grupperet efter de strategiske malsaetninger, som de vil have en
primeer indflydelse pa.

Kataloget ligger klart fra 2026 og ajourfgres herefter hvert andet ar
i et samarbejde med destinationsselskabets nggleinteressenter.

Destination Limfjorden

Strategiske malsaetninger

1. Virksomheder med muligheder

Vi vil gge turismeomsaetningen med 1 mia. kroner gennem partnerskaber og samarbejde
med lokale turismevirksomheder. Vi vil opdyrke markedsmuligheder, hvor Limfjorden kan
vaere fgrende, f.eks. autocamping, naturnaer overnatning, havne som hotspots for gode
oplevelser og adgangen til vandet.

2. Landdistrikter i udvikling
Vi vil udvikle den samlede destination og bidrage til landdistriktsudviklingen med afszet i
planer og projekter for herved at realisere mere end 50 mio. kroner i ekstern finansiering i
samarbejde med kommuner og lokalsamfund.
3. Branding der finder nye veje og gor en forskel
Vi vil styrke samarbejdet og den samlede branding og markedsfgring af destinationen og
dermed gge eksponeringen af hver investeret krone med 50%.
4. Lokalt og tveerkommunalt samarbejde om destinationsudvikling

med fokus pa synergier
Vivil vaere en platform for samarbejder om kommunal- og lokaludvikling for at sikre synergier

til gavn for vores egn og dermed gge udbyttet af gvrige investeringer og samtidig styrke den
strategiske destinationsudyvikling.




#1 Virksomheder med muligheder

Hvis turismen ved Limfjorden ikke bare skal fastholde men ogsa udbygge sin konkurrence-
evne, skal destinationens turismeprodukter fglge med tiden og leve op til markedets
efterspgrgsel. Det er en afggrende forudsaetning for at forlgse egnens potentialer for
virksomhedernes vaekst og for at skabe flere job og realisere et stgrre skatteprovenu i
kommunerne.

Derfor skal virksomhederne have de bedste forudssetninger for at veekste og lgbende opna
nye kompetencer. For egnens mange mindre virksomheder vil det ofte betyde, at de i hgj grad
vil og skal bruge hinanden og deres destinationsselskab for at Igfte udviklingsopgaverne og
forny deres turismetilbud.

Destination Limfjorden vil skabe de bedste muligheder for vores partnervirksomheder ved at
understgtte udviklingen af relevante produkter og tilbud.

| dette arbejde har vi en koordinerende og vejledende rolle, da de tilbud, som skal skabe
mulighederne for virksomhederne, kommmer fra mange partnere. Desuden skal uddannelses-
omradet, private radgivningsvirksomheder, erhvervsfremnmesystemet, fonde med flere
aktiveres for at skabe muligheder for de lokale turismevirksomheder.

Vi skal i dette samspil skabe malrettede tilbud, indsatser og projekter, som giver
virksomhederne muligheder for at forlgse omradespecifikke potentialer eller generelle
brancheudfordringer. Det kan veaere baeredygtig omstilling, produktudvikling til nye
malgrupper som fx autocampere eller samarbejder pa tveers af virksomheder for at realisere
saesonudvidelser eller nye produkter i skuldersaesonen. Eller det kan vaere udvikling af nye
ramme og erhvervsomrader fx havnene som afsaet for ny omsaetning og som knudepunktien
strategisk destinationsudvikling.

Vi vil saledes aktivere flest mulige ressourcer fra andre partnere ind mod virksomhederne i
turismens veerdikaede og supplere med ekstern finansiering, hvor det er ngdvendigt og hertil
saette lokale initiativer i gang, som kan skabe langvarig veekst.

Vores arbejde skal ggre en forskel, s de gode bliver bedre. Samtidig er vi bevidste om,

at vi ogsa har en veesentlig opgave i hele tiden at maksimere veerdien af den variation,

som destinationen har i produkter og tilbud til de besggende. Det betyder, at Destination
Limfjorden ogsa skal sikre de bedste muligheder for at fastholde underskoven af hobby- og
deltidsvirksomheder, som er med til at skabe et samlet oplevelsesprodukt.

#2 Landdistrikter i udvikling

Det vil styrke destinationsudviklingen, at vi arbejder teet sammen med vores kommuner og
egnens lokalsamfund om den strategiske udvikling af bade lokalomraderne og turismen. Vi
gnsker derfor gennem landdistriktsudvikling at samarbejde med kommuner og lokalsamfund
pa tvaers af hele destinationen, sa det lokale udviklingsarbejde og landdistriktspolitikken
kommer til at spille sammen med den strategiske destinationsudvikling.

Effekten af strategien bliver sa meget stgrre, hvis vi formar at forene de frivillige kraefter, som
er til stede pa vores egn, og hvis vi understgtter, at det arbejde, som finder sted i dag ude i
vores lokalsamfund, saettes i en strategisk sammenhaeng med destinationsudviklingen.

Et teettere samarbejde vil samtidig understgtte en strategisk udvikling af lokalsamfundene og
styrke deres position som boszetningsomrade.

Destination Limfjorden vil kunne bidrage med viden og indsigter til ssdanne samarbejder
og vil initiere og understgtte projektudvikling/modning, sa vi skaber et stgrre strategisk tryk
pa landdistriktsudviklingen gennem destinationsudvikling. Herunder vil vi ogsa indga i
strategiske samarbejder for at Igfte lokale aktiviteter og events, som finder sted lokalt, til nye
fyrtarne for hele egnen og destinationen.

Vores samarbejder skal saledes ikke kun Igfte destinationsudviklingen men skal ogsa skabe
mere markante lokalsamfund til gavn for borgerne, bosaetning, omsaetning, vaekst og
udvikling.
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#3 Branding der finder nye veje og ggr en forskel

En kerneopgave for et destinationsselskab er branding og markedsfgring, og grundlaeggende
har Limfjorden gode historier at fortaelle. Men vi er udfordret af et landskab med mange sma
virksomheder, som investerer relativt lidt i markedsfgring og branding. Vi skal derfor veere
dygtige til at skabe gennemslagskraft i markedsfgringen. Det ggr vi bedst ved at samarbejde
om de penge, som vi i feellesskab bruger til at markedsfgre vores egn i dag.

Ogsa fremover bliver det en kerneleverance for os at gge gennemslagskraften i branding og
markedsfaring gennem en feelles forteelling. Men vi gnsker at ga til opgaven pa en ny made,
hvor vi i hgjere grad faciliterer samarbejde omkring vores markedsfgringsplaner, og hvor vi i
hgjere grad realiserer dem i et samarbejde mellem virksomhederne i vaerdikaeden.

Vi vil derfor udvikle nye koncepter, nye samarbejdsformer og styrke koordineringen pa en
made, som ikke tidligere har veeret prioriteret. Vi skal ud til vores malgrupper pa nye mader.
Det kan veere co-branding samarbejder med banker og fgdevarevirksomheder eller feelles
koordinerede kampagner inden for delbrancher som events, havne, handel, kormmuner etc.

Det handler saledes ikke kun om at eksekvere markedsfgring i afgraenserede kampagner eller
at finde nichemarkeder med begraenset konkurrence, sa vi nar leengst for pengene.

Vi skal styrke de bagvedliggende samarbejder og i hgjere grad skabe "vores egne” kanaler

i stedet for at kgbe os ind i de traditionelle kanaler. Vi gnsker at forene og forpligte et stgrre
feellesskab, s& de investeringer, som allerede laves i markedsfgring og branding pa vores egn,

i hgjere grad sammentaenkes og styrker hinanden.

Destination Limfjorden

#4 Lokal og tveerkommunalt samarbejde om
destinationsudvikling med fokus pa synergier

Det er afggrende for den langsigtede turismeudvikling ved Limfjorden, at der skabes et
helhedssyn pa den strategiske udvikling, og at man pa grundlag heraf i nedslag prioriterer
og fokuserer indsatser og investeringer pa tveers af interessenterne. De kan vaere borgere,
kommuner, virksomheder og destinationsselskabet.

Vi skal dele flere faelles mal, og vi skal styrke samspillet mellem interessenterne, sa planleeg-
ning og investeringer skaber mest mulig effekt for alle. Destination Limfjorden gnsker saledes
at ggre turismen til en Igftestang til at skabe en merveerdi for andre savel som for os selv.
Vores arbejde skal sdledes bidrage til at leegge et strategisk fundament for egnens udvikling
og skal forlgses i et samarbejde med kommuner, lokalsamfund og erhvervspartnere.

Det vil kraeve, at vi er opsggende og ogsa initiativtager pa nye strategisk vigtige indsatser,
og at vi er undersggende og opsggende pa andres dagsordener og forstar at seette dem

i relation til og koordinere dem med opgaverne med at udvikle destinationen. Det kan

fx veere deltagelse i arbejdet med mobilitetsstrategier, bymidtestrategier, udvikling af
landdistriktspolitiker eller modning og gennemfgrelse af projekter og indsatser. Men det
betyder ogsa, at vi som destination skal engagere andre i vores agendaer, fx projekt- og
kapacitetsmodningsprojekter, hvor vi i et teet samarbejde med kormmunerne skal indga i
strategiske samarbejder om nye investeringer i egnens turisme- og overnatningsprodukt.

Det betyder, at Destination Limfjorden for at fremtidssikre destinationsudviklingen ved
Limfjorden skal arbejde langsigtet og pa tveers af planer og strategier og byde ind med
viden, data, analyser og kvalificering i fx anleegs- og investeringsprojekter. Vi skal styrke
oplevelsessammenhaengene og den tveergaende produktudvikling samtidig med, at vi
initierer og udfgrer opgaver relateret til turismeudviklingen pa tvaers af samarbejdspartnere.
Det hele i et teet strategisk samarbejde med vores ejerkommuner og pa tveers af forvaltnings-
omrader.

Det betyder ogsa, at vi skal sikre synlighed og opmaerksomhed omkring destinations-
selskabet, sa andre naturligt ops@ger os som en relevant samarbejdspartner. Pa tveers

af administrationer og interessentlandskaber skal vi derfor styrke kommunikationen og
synligggre og udbrede kendskabet til destinationsselskabet og ogsa generelt til turismen
pa vores egn.
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